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Introduccion

Cuando vives en una época en la que estas
rodeado de informacién, puntos de vista dife-
rentes, fuentes dificiles de investigar y verificar,
falsas noticias y propaganda, la

! pasa rapidamente de ser una tendencia
de moda entre los vendedores de contenido
a convertirse en una demanda necesaria para
cualquier ser humano que esté interesado en
aprender activamente, en comprender y querer
hacer actividades que den sentido a su realidad
actual.

Los curadores de contenido actian como «guias
de confianza» expertos que nos ayudan a mane-
jar la abrumadora cantidad de informacién dispo-
nible, a la vez que nos facilitan su comprension

y el acceso a los temas, eventos y personas que
mas nos interesan.

Cuando curamos contenidos en linea, nos mejora-
mos a nosotros mismos [...] —aprendemos cosas y
nos definimos a través de nuestros intereses— vy,
de cara al exterior, permitimos a otras personas
comprender mejor quiénes somos.

Se convierte en parte de nuestro ethos, parte de

nuestra marca personal.

(Fuente: )

* sobre
por qué la curacién es una actividad tan valiosa
para la humanidad, al sefialar que nuestros
esfuerzos para recopilar, coleccionar y ordenar
el caos de informacién que nos rodea son una
actividad critica para entendernos a nosotros
mismos, para profundizar en el aprendizaje de
cualquier cosa y para dar sentido al mundo en
que vivimos.

Hay ejemplos reales de este tipo de curacién

de contenidos por todas partes. Desde las
recopilaciones musicales, listas de reproduccion
de videos, galerias de imagenes, directorios de
herramientas y recursos, hasta listas de expertos,

mapas personalizados, cronogramas, guias y
noticias en profundidad.

Desde el punto de vista cultural, estos recursos
curados no son solo atajos a la «esencia» de
algo, sino que también forman y definen nuestro
caracter, nuestro perfil, lo que nos interesa, nos
gusta, a lo que damos valor y lo que buscamos.

Por estas razones, la curacion de contenidos
acttia como un portal cultural para descubrir
quiénes somos, y como un faro multifacético
que apunta a lo que nuestra cultura considera
relevante y digno de atencién y escrutinio.

A su vez, la curacién de contenidos da formay
moldea nuestra propia cultura al filtrar y destacar
lo que es identificado como de mayor valor e
interés por los académicos experimentados, los
investigadores y los apasionados exploradores de
informacién, los curadores de contenido.

El filtrado y el curador
de contenido

Aunque uno puede no darse cuenta de ello,

la mayor parte de nuestras vidas la pasamos
filtrando sefiales irrelevantes, sin importancia o
sin interés, mientras prestamos atencién y nos
centramos en lo que sentimos que es importante
y pertinente en cada momento.

Pasamos nuestras vidas haciendo elecciones.
Somos el tnico animal que puede consciente-
mente detenerse y decidir qué elegir, escuchar,
ver, leer y responder.

Tomamos decisiones incluso cuando decidimos
no hacer una eleccién o cuando dejamos que
otros la hagan por nosotros.
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Y si este es un rasgo clave que nos diferencia de
otros seres vivos, pareceria l6gico que tomara-
mos decisiones valiosas e inteligentes cada vez
que nos encontrasemos en una disyuntiva.

En otras palabras, si llevo este concepto al
extremo, podria decir que un ser humano ple-
namente operativo filtra y elige («cura») su vida,
momento a momento, decidiendo constante-
mente a qué prestar atencion, en lugar de dejar
que los habitos, tradiciones, prejuicios o miedos
influyan y decidan por él.

Pero ;qué sucede cuando un ser humano vive en
una economia de informacién digital en la que hay
literalmente miles de millones de rutas alternati-
vas, productos, estrategias e ideas para elegir?

Podemos filtrar, seleccionar y elegir efecti-
vamente solo cuando hay pocas alternativas y
cuando sus rasgos caracteristicos claves son clara
y facilmente identificables.

Pero tenemos muchas mas dificultades para
tomar decisiones cuando

no somos competentes en el campo en
que Nos movemos;

de repente las alternativas son decenas o
cientos;

sus rasgos de caracterizacion y diferen-
ciacion no son evidentes para nosotros.

En tales situaciones, la Unica estrategia efectiva
de supervivencia es aprender a ser escépticos.

El analisis critico de las diferentes opciones
disponibles es la mejor manera de entender la
situacion, asi como los posibles pros y contras de
cada solucién posible.

El analisis critico de diferentes puntos de vista
e interpretaciones de un tema especifico es la
manera mas adecuada de comprender mejor
cualquier problema y de evaluar las mejores
estrategias disponibles para resolverlo.

Pero si bien es facil y natural para nosotros
hacerlo cuando estamos familiarizados y somos
competentes con el asunto que nos ocupa, las
cosas cambian mucho cuando queremos apren-
der algo nuevo o nos acercamos a un campo de
interés sobre el que sabemos poco o nada.

Es en estas situaciones en las que buscamos
y apreciamos la ayuda de un guia experto y de
confianza que nos pueda proporcionar unos
«prismaticos intelectuales». Ojos virtuales que
pueden ver en ese tema mas alla de lo que
podemos hacer nosotros.

Buscamos a alguien que no sea solo un experto en
la materia, sino que también tenga pasién por ana-
lizar, investigar, hacer preguntas y verificar las cosas
antes de sacar conclusiones o compartir consejos.

Pero no buscamos solo a un experto «cual-
quiera». Nos atraen mas aquellos con los que
podemos empatizar. Personas que comparten,
al menos en parte, algunas de nuestras metas,
valores, ética e ideales.

Este es el curador de contenidos del siglo xxi.
Un erudito apasionado que disfruta al encontrar,
recoger y compartir los mejores recursos, noti-
cias, informaciéon o herramientas sobre un tema
o evento especifico; y que ademas comparte de
forma transparente sus intereses y preferencias,
a la vez que revela sus vinculos.

No se trata de un editor de periddicos o revistas
ni de un curador de arte o de un museo. Un cu-
rador de contenidos esta emparentado con estos
profesionales, pero solo en la medida en que un
motociclista lo esta con un piloto de Férmula 1

o un campeon de ciclismo. Todos corren, pero el
enfoque de su entrenamiento y las habilidades
necesarias para su trabajo son muy diferentes.



Un curador de contenido es, de hecho, mucho
mas que un simple editor, a diferencia de lo que
mucha gente pueda pensar.

Si se mira lo suficientemente cerca, hay algunas
diferencias obvias entre los dos:

La curacion se esfuerza por resaltar y
destilar lo que es mas interesante, repre-
sentativo, raro y unico acerca de un tema,
materia o cuestion especificos.

Lo hace a través de los ojos de un experto
en la materia, un investigador o un explora-
dor que pone su nombre y su cara al trabajo.

El curador ariade e ilustra el asunto en cues-
tién con su punto de vista y su perspectiva.

El curador revela sus intereses y sus pre-
juicios, asi como sus vinculos (comerciales
o de otro tipo).

El curador cita y acredita sistematica-
mente sus fuentes.

Los temas, coleccién o fuentes curados
se comparten de forma publica y abierta.

La edicion selectiva, por otra parte, puede ser
facilmente reconocida por

un menor enfoque,

no incluye una firma oficial o autoria,

no se acreditan ni mencionan las fuentes,

los autores no suelen ser expertos en la
materia,

no hay analisis critico y

no hay divulgacién de parcialidad, prejuicios
o lazos comerciales.

Curacion y cultura

Curacidn y cultura son dos caras de la misma
moneda. Estan profundamente conectados y
dependen el uno del otro para sobrevivir. Uno no
podria existir sin el otro.

Si uno desea obtener una visién de una cultura,
(addénde va?

A los mejores museos que preservan y exhiben
artefactos clave de esa cultura.

{Y qué se encuentra en un museo?

Todo y cualquier cosa que represente esa
cultura. Desde sus utensilios, sus herramientas,
sus cubiertos, ropa, adornos, joyas, armas, a
sus escritos, musica y pinturas, su comida, arte
y arquitectura. Todas estas cosas componen y
definen una «cultura».

La cultura es el conjunto de caracteristicas y
conocimientos de un grupo particular de personas,
que se define por todo, desde el lenguaje, la
religion, la cocina, los habitos sociales, la musica
hasta las artes.

(Fuente: 3)

Pero hoy en dia, los museos no son solo los del
mundo fisico.

Internet esta lleno de valiosos repositorios,
bibliotecas, catalogos y directorios que organizan
y muestran lo que somos actualmente. Sin ser
tipificados como museos, estas colecciones,
directorios y catalogos en linea actian como
extensiones del museo clasico y son galerias
digitales vivas de lo que somos, lo que hacemos y
lo que nos interesa.

El contenido que recopilamos, curamos y com-
partimos es un fiel reflejo de nuestra(s) cultura(s),
de lo que nos gusta, pensamos y sofiamos.

Al curar, todos nosotros redefinimos cons-
tantemente y de forma activa (en un nivel u
otro) quiénes somos, lo que nos gusta, lo que
deseamos y por lo que vivimos, en una multitud
de maneras diferentes. Y lo hacemos explorando,
investigando, afiadiendo nuestro punto de vista,
comentando y compartiendo valiosos recursos
con otras personas en nuestros canales de redes
sociales preferidos.
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Es nuestro propio acto de filtrar, agregar,
valorar y compartir (curar) el que permite a otros
descubrir, dar sentido y considerar opciones

y puntos de vista que hasta entonces estaban
fuera de su alcance.

Por ejemplo, 4y sus colecciones
visuales infinitas sobre casi cualquier tema. O

Sy ¢. O Wikipedia, Twitter y su
corriente de sugerencias filtradas sobre qué leer,
ver y escuchar. Sin olvidar a 7, 8
o %

Todas estas plataformas de publicacién «cura-
toriales» son motores de filtrado y escaparates
publicos de nuestros intereses, miedos, suefios y
deseos como sociedad.

Por todas estas razones, en una época en la que
todo el mundo es curador, un filtro sobre qué
mirar, ver, explorar y aprender sobre la curacién
de contenidos puede convertirse en una necesi-
dad tanto personal como sociocultural.

Una necesidad personal porque un nimero cada
vez mayor de personas necesita seleccionar, reu-
nir y organizar recursos, herramientas y técnicas
para llevar a cabo su trabajo. Mientras que en el
pasado reciente estos eran pocos y fisicos, ahora
que estamos en la era de la informacidn se han
incrementado enormemente en niimero y se

han convertido mayoritariamente en entidades
digitales intangibles.

Una necesidad sociocultural porque cuando
curamos nuestras ideas, recursos, herramientas
y visiones mas preciados, interesantes y raros,
no nos limitamos a buscar a partir de nuestros
intereses privados, sino que también estamos
ayudando a otros a descubrir, aprender, com-

prender e inventar nuevas ideas y perspectivas
por si mismos, sin perder el camino y las indica-
ciones que nos llevaron alli.

Los curadores como
guias de confianza

Siguiendo a . los
curadores de contenido actuan en la actualidad
como «intermediarios culturales», ayudando al
lego en la materia a descubrir, aprender y apre-
ciar a grandes autores, libros, peliculas e ideas
que nunca habria conocido de otra manera.

[Los intermediarios culturales]... construyen valor,
articulando el marco en el que otros (los consumi-
dores finales, asi como otros actores del mercado
incluyendo otros intermediarios culturales) se invo-
lucran con bienes, influenciando y determinando
esa atraccion hacia esos bienes como legitima (por
bienes entendemos productos materiales asi como
servicios, ideas y comportamientos).

En este sentido, quienes se encargan de seleccio-
nar, organizar y dar sentido a los recursos (arte-
factos de informacion) se convierten en «guias
de confianza» naturales para cualquier persona
interesada en aprender mas sobre un tema.

Al igual que cuando nos enfrentamos a una
selva desconocida o a la exploracion de un
nuevo territorio, cuando estamos rodeados por
un océano de informacién del que solo cono-
cemos y entendemos una parte muy pequefia,
tener buenos sherpas y guias expertos se hace
indispensable.

Cuando exploramos nuevos terrenos, cuando
estamos en duda o tratando de comprender y
asimilar un nuevo tema que no conocemos bien,
hemos aprendido a buscar la ayuda de alguien
que tiene mas experiencia que nosotros, pero
con quien compartimos algunas afinidades
fuertes (ideales, enemigos, valores de la vida,
ética, etc.); estas personas son ahora conocidas y
referenciadas como guias de confianza.
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Pero ;quiénes son? ;Cémo se las puede reconocer?

Los guias de confianza incluyen amigos, familia-
res o expertos en nuestra red de conexiones, asf
como personas a las que seguimos en las redes
sociales y con quienes compartimos intereses
comunes, ideales de vida, principios y ética.

Los guias de confianza son individuos que
poseen conocimientos especificos, experiencia y
capacidad para evaluar y juzgar, y que constan-
temente buscan, verifican, examinan, recogen

y organizan las noticias, historias, recursos y
herramientas mas relevantes sobre un tema
especifico, a la vez que los contextualizan y
comentan publicamente.

En la era de la explosion de las «

»", tales expertos de confianza pueden
ahorrar mucho tiempo y evitar riesgos inne-
cesarios, al tiempo que proporcionan acceso a
mas ideas y puntos de vista fuera de nuestros
horizontes habituales.

De hecho, los curadores de contenidos estan
reemplazando gradualmente a los trabajadores
especializados, a las grandes celebridades, perio-
distas de television, expertos en marcas y otros
«influencers» que, durante décadas, han estado
asesorando desde los medios de comunicacion
sobre qué mirar, leer, ver, usar, comer 0 a qué
prestar atencién.

Estas fuentes de influencia y consejo tradicio-
nalmente apreciadas y altamente confiables han
perdido rapidamente su atractivo y la confianza
de las audiencias.

{Por qué?

Porque hemos descubierto que a menudo no
merecen nuestra confianza.

Aconsejan, promueven, sugieren y divulgan
noticias e historias porque tienen un interés
«personal» (a menudo «econdmico») en ese
asunto en cuestién.

Asi, aunque un poco tarde, nos hemos dado
cuenta de que la mayor parte de las comunica-
ciones institucionales y comerciales eran y de
hecho estan siendo impulsadas por intereses
politicos o econémicos especificos, como pro-
paganda o en funcién de otras estrategias que
desconocemos.

Es asi como cada vez mas personas se han dado
cuenta de que las «marcas», las «celebridades» y
las «instituciones» no estaban siendo honestas y
transparentes sobre lo que decian publicamente,
y es por eso que estas mismas personas han
comenzado a dirigirse a amigos y contactos
personales y de confianza para recibir noticias y
consejos y para mantenerse actualizados.
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Los guias de confianza son individuos recono-
cibles de inmediato que se han dado a conocer
por su capacidad para compartir publica y
libremente resefas, analisis, recomendaciones y
consejos significativos, competentes e indepen-
dientes, al tiempo que muestran abiertamente
su verdadero interés, sus asociaciones y sus
vinculos.
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La mayoria de ellos son curadores de conte-
nido. Expertos en la materia que pueden actuar
como guias competentes al sugerir recursos
relevantes, lecturas y autores para explorar mas a
fondo el asunto en cuestion.

Los curadores de contenido analizan, examinan
y comprueban toneladas de informacién, conte-
nidos, recursos y herramientas potencialmente
relevantes, buscan joyas raras que aporten un
conocimiento y que solo se pueden encontrar
después de un esfuerzo de biusqueda dedicado y
sostenido.

Los curadores de contenido muestran publi-
camente estos recursos, a menudo a través de
canales especificos como blogs, podcasts, flujos
de noticias o en colecciones en expansion junto a
contenido adicional que va desde la informacién
de referencia (autores, fuentes) a los recursos
relacionados (donde encontrar mas informacion
y dénde seguir explorando ese tema).

Pero no solo.

Los curadores dan un valor afadido clave con
su evaluacién personal, aportando su punto de
vista y su intuicién en todo lo que eligen, selec-
cionan y deciden mostrar.

{Qué hay en ese artefacto de informacién

que comparten que ha conseguido atencion e
interés? ;Cual es el valor que ven en éI? ;Con qué
otras cosas han establecido conexiones?

Al agregar su propio punto de vista y revelar sus
prejuicios, idiosincrasia e intereses, los curadores
proporcionan un perfil mucho mas creible en
marcado contraste con el enfoque de comunica-
cién «disefiado», desapegado y altamente pulido
que utilizan la mayoria de las empresas, profesio-
nales y tradicionales expertos de medios.

El asesoramiento de los curadores de con-
tenidos también es reconocible y claramente
diferenciable del enfoque de los expertos profe-
sionales porque, o bien es voluntario y no recibe

compensacién econémica alguna, o bien es
resarcido directamente por quienes necesitan ser
informados en vez de por aquellos que quieren
vender algo.

El valor cultural de la curacién

La contribucion clave que la curacién de conte-
nidos proporciona a nuestra cultura es su papel
como motor de descubrimiento y de dar sentido
a cualquier arte, interés o ciencia.

Tomemos la musica como ejemplo.

Si consideramos que hoy en dia solo Spotify y
Apple Music ofrecen mas de treinta millones de
canciones y que hay muchos mas servicios de
distribucién de musica, como Rhapsody, Sound-
Cloud o Deezer, podemos darnos cuenta de lo
dificil que resulta encontrar la musica que nos
gusta si no sabemos quién la hace.

Al igual que los responsables de musica en el cine
y la television, los curadores son en la actualidad
los guardianes de la industria, a los que hay que
acercarse con reverencia. Estos influenciadores in-
visibles pueden destruir a un artista seleccionando
su ubicacién dentro de una lista de reproduccion.
(Fuente: 1)

Con una estimacion de un quinto de los flujos
de musica que se producen correspondientes a
listas de reproduccidn curadas, segiin 4,
los curadores de musica se han convertido en
activos muy valiosos para Apple Music, Pandora
y Spotify. Sus clientes dan prioridad al valor de
una seleccién humana sobre una algoritmica.
Mientras, los fans de la mdsica popular hacen
un trabajo muy similar en plataformas como

5, Blip*y 7, donde curan listas
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de reproduccién y compilaciones Unicas sin pedir
nada a cambio.

{Coémo podriamos descubrir y aprender sobre
nuevas canciones y bandas, en un océano
ingente de mdsica, si no fuera por los curadores
de musica online o por los D) que buscan y
escuchan miles de canciones al dia?

{Como aprenderiamos sobre la historia de
muchos artistas si no fuera por los DJ de la radio
que nos proporcionan el contexto, la historia,
las anécdotas y toda la informacidn relevante
sobre los eventos en los que participan nuestros
artistas favoritos?

La curacién musical surgié inicialmente en
los afios setenta y ochenta en las casetes de
mezclas creadas por los usuarios; mas tarde
evolucioné a mediados de los noventa con D)
innovadores y productores musicales, como
¥, que comenzd a producir con gran éxito

recopilaciones de musica comercial que reunian
tanto a artistas conocidos como desconocidos
y emergentes bajo un tema o un estilo comtn
(por ejemplo, el Y0

0y su gran éxito a lo largo de los afios).

Posteriormente, les siguieron muchas nuevas
discograficas especializadas en géneros musi-
cales bien definidos e impulsadas por la idea de
cultivar y reunir lo mejor de un estilo musical
especifico.

Muchas estaciones de radio privadas hacen lo
mismo. Curan la musica de nuestro tiempo.

Pero consideremos también la libreria de propie-
dad privada ( 2 en San Francisco) que
se centra en nuestros géneros y autores favori-
tos, o la tienda de discos de vinilo en linea que
nos ayuda a encontrar viejas y raras joyas que

ya no se localizan en ningun otro sitio (

2). Ambas recopilan y curan, haciendo mas
facil que el profano descubra, aprecie y aprenda
sobre una musica con la que de otro modo nunca
se habria tropezado.

Tomemos Wikipedia como ejemplo. Puede que
no sea el recurso de informacién mas fiable
para algunos temas, pero es dificil negar que

es un gran ejemplo de curacién de contenidos
colaborativo de forma abierta y distribuida
(«crowdsourcing») que muchos de nosotros
hemos navegado, consultado y referenciado con
éxito.

Consideremos los grandes eventos internacio-
nales como TED, LeWeb, SXSW, asi como otros
mas pequefos, organizados localmente, donde
los curadores de eventos, los exploradores de
talento y los expertos en temas especificos
encuentran laboriosamente a individuos que
tienen grandes ideas e historias que contary
los retinen para que las compartan y presenten
publicamente.

Fijémonos en el trabajo de curadores en linea
como Maria Popova ( 3) o Dave
Pell ( 4) y en como estimulan nuestro
interés y nuestra curiosidad descubriendo gran-
des ideas e historias de autores y libros de todo
tipo, o simplemente con las noticias del dia.

Tomemos organizaciones independientes como
50 % que estudian

y analizan el océano de datos generados por

los consumidores para extrapolar, anticipar y

predecir cuales seran los cambios clave y las

innovaciones que estan a la vuelta de la esquina.

Consideremos todas las actividades de comercio
electrénico y compras en linea. Segtin una
encuesta reciente del Pew Research Center a
adultos estadounidenses, cuando se trata de
comprar en linea, algo mas de siete de cada diez
clientes obtienen asesoramiento de personas
que conocen (77%) o consideran muy importante
poder leer las criticas publicadas en linea por
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otros usuarios que han comprado ese mismo
articulo (74%).

Todos estos ejemplos muestran cémo los creado-

res de tendencias, los que sugieren y aconsejan
dénde mirar y a qué prestar atencion, ya no son
los profesionales especialistas en marketing de
las grandes empresas, las celebridades ni los
portavoces de los medios de comunicacién.

Ahora son los curadores individuales nuestros
nuevos guias de confianza para el descubri-
miento, la comprensidn y el conocimiento.

El futuro

Como consecuencia de estos cambios, en

los préximos afios nos sorprendera no tanto la
relevancia y el papel criticamente importante
que desempefiara la curacién de contenidos

en buena parte de nuestras actividades, sino

el impacto que tendra en muchos aspectos de
nuestras vidas como la educacion, las noticias
y el periodismo, el entretenimiento, el marke-
ting, el disefio, el comercio electronico, el arte y,
por ultimo pero no menos importante, para las
busquedas en linea.

Echemos un vistazo mas detallado a algunos de
estos temas.

Noticias y periodismo

Gracias a la curacion de contenidos, en un
futuro cercano los centros de noticias curadas
reuniran las mejores historias para cualquier
industria, ahorrandonos el tiempo que nos
llevaria visitar muchos sitios y ayudandonos a
descubrir nuevas fuentes, sitios y blogs que no
conociamos.

Para echar un vistazo a este futuro, podemos
recurrir a 7, 8

29, 0 3, Todos estos
centros de noticias curadas agregan y reinen en

un mismo lugar las noticias mas importantes del
dia junto a otras sobre temas especificos.

Un resurgir de los boletines de correo electro-
nico de nichos de mercado especificos cubrira
sectores concretos recopilando, resumiendo y
publicando las noticias mas relevantes para ese
sector. Un ejemplo del éxito de esta tendencia es
2 una empresa que publica cientos de
boletines curados, cada uno enfocado a una in-
dustria especifica, desde la aerondutica hasta los
productos farmacéuticos. Cada boletin recoge,
selecciona y afiade comentarios y opiniones a
las noticias mas relevantes del dia para su nicho
especifico.

Del mismo modo, el recién llegado B yase
ha posicionado para convertirse en una venta-
nilla inica de boletines curados de correo elec-
trénico para nichos especificos con las noticias
mas relevantes y las historias en una miriada de
segmentos de negocio.

En general, podemos ver una tendencia creciente
del nuevo periodismo que esta pasando de la
noticia como fuente de entretenimiento y de
informacién ligera a la noticia como un servicio,
formado por flujos especializados de informacién
muy organizada y fidedigna, curada con subjetivi-
dad por equipos dedicados de profesionales.

La curacion también puede traer a la superficie
un enfoque mas critico y analitico en el proceso
de comunicacién, asi como una mejor aprecia-
cion de la informacidn subjetiva con nombres y
apellidos, en la que poder ver eventos e historias
a través de los ojos y la perspectiva de un indi-
viduo especifico (que es abierto y transparente
sobre sus tendencias e intereses).
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En un futuro préximo es posible que nos esforce-
mos menos por obtener objetividad absoluta, ya
que la curacién nos ayuda a darnos cuenta de que
no es una posicién sostenible al cien por cien. La
realidad se puede mirar desde diferentes puntos
de vista y ahora depende de nosotros escoger y
seleccionar con qué «gafas» queremos mirarla.

Educacidn y aprendizaje

Todo el universo educativo esta siendo com-

pletamente revolucionado por las
34

Las trayectorias de aprendizaje personalizadas
reemplazaran los curriculos estandarizados
tradicionales a medida que se dispare el numero
de cursos en linea disponibles. Los expertos en la
materia los curaran reuniendo las mejores clases
en linea de las diferentes universidades y cole-
gios. 5, 3¢y empresas mas
pequefias como %0 b
ya estan abriendo el camino, mientras suman
servicios complementarios rentables como la
tutoria personal y la certificacién.

Nuevas herramientas, como 39, permiten a
las escuelas mas pequefias agregar contenido

de multiples fuentes como la Academia Khan,
YouTube Education o Britannica School, entre
otros, asi como crear cursos y clases personaliza-
dos adaptados a necesidades especificas.

Los estudiantes han comenzado a utilizar la
curacién de contenidos como una forma de
descubrir, acercarse y sumergirse mejor y mas
eficazmente en cualquier tema que quieran
aprender. Mediante el uso de un enfoque cura-
torial en un entorno de aprendizaje, exploran
activamente e investigan criticamente el tema

en cuestion,
40

4 asus
homdlogos académicos tradicionales, reuniendo
de manera altamente personalizable la mejor y

mas relevante informacion que ya esta disponible
en otros articulos, documentos de investigacion,

ensayos Yy libros de texto ( 2
eI 44),

Maestros, profesores y padres deberan asumir la
responsabilidad de saber encontrar, probar y eva-
luar nuevas herramientas y recursos de manera
publica, colaborativa y distribuida ( 4),

Los expertos que curen temas, cuestiones y
asuntos especificos se convertiran en los nuevos
educadores, facilitadores y guias. Mientras que
los maestros y profesores tradicionales tendrdn
que evolucionar rapidamente a curadores o

se arriesgaran a perder una buena parte de su
atractivo, credibilidad y confianza.

Como consecuencia, el papel del maestro y el del
profesor se transformaran gradualmente en el de
guia experto, guia personal o guia de museo que
podra sugerir y aconsejar dénde y cémo buscar
para profundizar sobre un tema especifico, un

problema o cualquier otro asunto (
46).

Las artes

A medida que los museos y las galerias de arte se
digitalicen por completo, las oportunidades de
crear valor afiadido con la curacidn, no solo de

lo que esta en su coleccidn, sino también de lo
que esta relacionado con ella fuera de la misma,

creceran rapidamente (véase
47).

El arte dejara de tener que depender de interpre-
taciones y opiniones monoliticas y sera posible
que multiples expertos aporten sus puntos de
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vista y sus interpretaciones a cualquier coleccién
de arte ( 48),

Mejor auin, los amantes y expertos en arte
estaran facultados, por primera vez en la historia,
para crear y exhibir sus propias colecciones sin
necesidad de poseer ninguna de las piezas reales.
También podran contribuir, comentar, anotar y
curar colecciones personales, vitrinas tematicas y

galerias de su propia creacion y eleccion (
49 50 51).

) )
Las colecciones curadas de un futuro cercano,
que seran accesibles en formato digital, estaran
disponibles para siempre (no habra necesidad de
quitarlas para dejar espacio a otra exposicién) y
ofreceran la oportunidad de ser frecuentemente
actualizadas y ampliadas, preservando al mismo
tiempo una historia completa y exhaustiva de
todos los cambios, modificaciones y adiciones
que se le hayan hecho (ver 52).

Las colecciones de arte digital (auxiliadas por
la realidad virtual y la aumentada) haran de las
colecciones fisicas y estaticas algo del pasado.

Cine

El mundo del cine también se beneficiara enor-
memente de las actividades de curacién y en
particular vera una explosién de herramientas
para el descubrimiento que hardn mucho mas fa-
cil encontrar y redescubrir peliculas y documen-
tales que nunca hasta entonces habian llegado a
los circuitos comerciales de cine o television.

He aqui algunos ejemplos:

$: permite encontrar instantanea-
mente cualquier pelicula por género, cali-
ficacion, votos, tiempo de ejecucidn, afio,
palabras clave, directores y actores.

54: recomienda musica similar
(musicos, bandas), peliculas, programas de
television, libros, autores y juegos, basados
en nuestros gustos.

55: este motor de busqueda de
peliculas nos ayuda a descubrir otras simila-
res que nos podrian gustar.

s: plataforma de descubrimiento de
peliculas que aprovecha las contribuciones
de usuarios, criticas y guias de confianza.

57: motor personalizado de
busqueda de peliculas que ayuda a filtrar
y encontrar cualquier tipo de pelicula que
podamos estar buscando.

También prosperaran recursos curados como

8, una boutique cinemato-
grafica curada que remasteriza digitalmente y
vende el acceso a peliculas clasicas de autor,
combinando con cada pelicula entrevistas Unicas
y raras, clips, escenas inéditas y censuradas,
imagenes entre bastidores y otros materiales
relevantes que de otra manera serian casi
imposibles de encontrar.

Habra un montén de centros independientes

de curacién dedicados a recoger y organizar las
mejores peliculas de un género, autor o época en
particular. La especializacién y la profundidad,
en lugar de la amplitud y la informacién general,
volveran a ser los rasgos caracteristicos de estos
nuevos canales de curacion.

Su existencia hara que sea mucho mas facil
descubrir y apreciar montones de grandes
peliculas que de otro modo no tendrian ninguna
esperanza de ser encontradas.

Por ejemplo, echa un ojo a %, una
coleccidn curada de peliculas sobre activismo y
cambio social.

También es interesante el rapido crecimiento
del nimero de sitios web gratuitos que recogen
y organizan todos los grandes documentales y
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que son accesibles libremente en linea. He aqui
algunos ejemplos importantes:

60
61
62
63
64

65

Los curadores de peliculas que estan tras

estos nuevos catalogos seran nuestros guias

de confianza en la busqueda y seleccidon de las
mejores peliculas que queramos ver, en lugar de
tener que revisar toneladas de trdilers o resefias
realizadas por criticos de cine de los que sabe-
mos poco o nada.

Fotografia

En el campo de la fotografia surgiran nuevas he-
rramientas y servicios que marcaran la aparicion
de escaparates visuales, catalogos y colecciones
que reunan las mejores imagenes, ideas y con-
ceptos emergentes.

Gracias a las plataformas curadas de imagenes
como 66 67, 68 o 69
sera cada vez mas facil obtener una inspiracion
visual infinita, multitud de ideas, o encontrar

a grandes fotdgrafos y artistas visuales para

cualquier tipo de proyecto.

)

Las nuevas y revolucionarias plataformas libres
curadas, como 7°, permitiran que ima-
genes visuales de primera categoria y fotégrafos
totalmente desconocidos puedan ser localizados
y apreciados como nunca antes fue posible.

™ seguira siendo una herramienta de
referencia tanto para el descubrimiento como
para la creacién de nuevas colecciones de image-
nes valiosas.

Incluso las agencias fotograficas de archivo en
linea comenzaran a profundizar en sus propias
bibliotecas de imagenes cuando la diferencia
clave entre ellas ya no sea solo el volumen, sino
la calidad y la originalidad de la imagen, asi como
su cada vez mas importante facilidad de ser
hallada en las busquedas.

Comercio electrénico

Cuando el inventario se convierte en casi infi-
nito, como es el caso de Amazon, eBay y otros
grandes minoristas del comercio electrénico, la
curacion se convierte en una necesidad.

A los compradores no les gusta que los abrumen
con multitud de opciones y alternativas. Mas
bien les gusta y aprecian el asesoramiento de
expertos independientes, los comentarios, las
opiniones, las estadisticas de compra, las valora-
ciones y las listas de productos seleccionados y
recomendados por otros usuarios.

Por lo tanto, los grandes minoristas tendran que
trabajar duro para organizar mejor sus productos
en categorias bien definidas, deberan recopilar

y agregar informacién y datos precisos, a la vez
que afiaden valor permitiendo que los comprado-
res compartan opiniones y comentarios de forma
abierta.

La consecuencia sera que, junto a las listas y
sugerencias basadas en algoritmos, nos encon-
traremos cada vez mas sugerencias, comentarios
y recomendaciones de otros usuarios.

Un conjunto creciente de herramientas y ser-
vicios dedicados a ello esta ya disponible para
cualquier persona que quiera tomar la delantera
en este frente.


http://topdocumentaryfilms.com/
https://rocumentaries.com/
https://documentaryaddict.com/
http://documentaryheaven.com/
http://documentarystorm.com/
http://johnlocker.com/
https://www.behance.net/
https://dribbble.com/
https://500px.com/
https://www.flickr.com/
https://unsplash.com/
https://www.pinterest.com/

Por ejemplo, 72 facilita el descubrimiento
y la agrupacién de articulos de moda en peque-
fios y hermosos escaparates curados por los
usuarios.

Otros ejemplos interesantes de servicios que
aprovechan la curacién para ayudar a los consu-
midores a encontrar sus productos ideales son
los siguientes:

7: agrupa los productos de las
mejores marcas y permite guardar y recoger
productos favoritos. Permite encontrar al
instante elementos similares a los que nos
gustan.

74; reline colecciones de editores que
proporcionan ideas e inspiracién sobre
qué usar en diferentes ocasiones mientras

75 ayudan a
los compradores a encontrar facilmente lo
que quieren.

76: facilita a los compradores de
moda mostrar sus looks y los de otros que
son sus favoritos.

En general, es muy probable que las colecciones
curadas, las recomendaciones de los usuarios y la
curaduria compartida y abierta den un potente
impulso a las compras en linea, debido fundamen-
talmente a que los catalogos de productos crecen
hasta dimensiones enormes y los resultados de
busqueda no proporcionan un filtro lo suficien-
temente util para identificar material relevante.

Entretenimiento (musica,
peliculas, programas de
television, video, etc.)

Tanto si se trata de musica como de peliculas,
programas de televisién, radio o podcasts, las
ofertas son tan vastas y variadas que el verda-
dero desafio para cualquier persona, abrumada
por la gran cantidad de opciones disponibles,

es a qué contenido prestar atencion y dénde y
cémo encontrarlo sin perder demasiado tiempo.

Asi, al igual que Apple Music, Pandora y Spotify
han comenzado a invertir en curadores humanos
para crear listas de reproduccién y compilaciones
con los que su audiencia se pueda identificar,
otros proveedores de entretenimiento, como
Netflix, estan empezando a hacer lo mismo
publicando listas, categorias y recomendaciones
que faciliten la busqueda de contenidos.

Un niimero cada vez mayor de herramientas
ayudan a cualquier persona interesada a encon-
trar contenido en video para explorar temas y
topicos seleccionados a través de las mdltiples
plataformas de videos en linea.

Un buen ejemplo es 77, que reune y cura
mas de ochenta canales de televisidon en once
categorias, desde noticias hasta deporte, come-
dia o entretenimiento. También ofrece cincuenta
canales tematicos diferentes que rednen a la
carta lo mejor de lo que hay disponible.

En YouTube se ha vuelto cada vez mas dificil
encontrar videos destacables y de calidad, y es
ahi donde los curadores de video y las listas de
reproduccién publicas van a marcar la diferencia.

Como consecuencia de todo ello, las

7® también ganaran en
valor, tanto para aquellos a quienes se les incluya
como para aquellos que las curen.

Competencias digitales

La practica de la curacion de contenidos por
personas individuales o por editoriales formales
obliga a los curadores a prestar mas atencién

a este asunto en cuestién. Concretamente, les
obliga a doblar la apuesta, verificindola y compa-
randola con otras fuentes y opiniones.
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La curacién de contenidos y su uso obligan a los
que la hacen a ser «criticos». Es decir, obliga a
quienquiera que la haga a no aceptar ninguna
informacidn, sin importar cuél sea la fuente,

por si misma, sino a analizarla criticamente,
cuestionarla y verificarla con diferentes fuentes
alternativas.

Tomemos como ejemplo el fendmeno de las

79, del que todos los periddicos, re-
vistas, radios y televisiones han estado hablando
recientemente. La practica

S, pero solo ahora ha recibido
tanta atencién de los medios de comunicacion.

Las noticias falsas estan por todas partes y las
principales editoriales y marcas son frecuente-
mente las culpables de su difusion.

Desafortunadamente, la mejor manera de
contrarrestar este fendmeno puede que no

sea certificando y etiquetando oficialmente en
quién se puede confiar y en quién no (ya que
esto puede tener consecuencias muy arriesgadas
sobre nuestra capacidad para discernir la verdad
del fraude), sino aprendiendo, como individuos,
cdmo comprobar, revisar y verificar cualquier
historia, noticia, articulo o tuit.

La tarea en cuestidn no consiste en marcar
autores y sitios web poco fiables, sino en aprender
a reconocer cuando una noticia, un reportaje o

un articulo no es fiable. No importa quién lo haya
publicado. Eludir el asunto confiando en cualquier
noticia como fiable por defecto, simplemente
porque ha sido publicada por una marca de
«confianza» o «muy conocida», no es la solucién.

Nuestro cometido debe ser preservar, escoger,
organizar, resaltar, comentar y compartir todo

el contenido importante y valioso que encon-
tremos. No para excluir o censurar. La historia
ya nos ha ensefiado que lo que puede parecer
herético e imposible hoy en dia, puede conver-
tirse facilmente en una realidad compartida por
todos en muy poco tiempo.

Esto es lo que la curacién de contenidos nos
traera en un futuro préximo: un enfoque mucho
mas responsable para encontrar y leer informa-
cidn en linea, basado en la toma de conciencia
de que ToDO el contenido debe ser revisado,
cuestionado y verificado.

Busquedas en linea

Los motores de busqueda seran cada vez mas
las puertas de entrada para los curadores y las
colecciones de contenidos, en lugar de servir
Unicamente para acceder a paginas individuales.

Esto serd asi especialmente cuando se consulte
un tema, topico o interés, o, mejor aun, un
género musical.

En todas estas situaciones en las que queramos
bucear, descubrir y aprender mas sobre un tema,
serda mucho mejor que nos ofrezcan una selec-
cion de listas de reproduccion, recopilaciones,
colecciones o concentradores («hubs»), compi-
lados por expertos bien perfilados, que cubran
ese tema en lugar de tan solo una cancién, un
producto o un artista especifico.

La busqueda y el descubrimiento de contenidos
dependeran cada vez mas de los intermediarios,
que asumiran esta carga dandole sentido y orga-
nizandola de la mejor manera posible, como un
ambito especifico de informacién (un género mu-
sical o analizando un tema de biologia), en lugar
de —como ocurre actualmente— proporcionar
una lista lineal de paginas web individuales que
coincidan con los términos de la solicitud.

Aunque puede parecer imposible hoy en dia,
los usuarios y las organizaciones desafiaran el
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monopolio de Google en las bisquedas no con
mas servidores, lineas mas rapidas o menos
intrusiones publicitarias, sino proporcionando
resultados mejores, mas completos y revisados
por expertos en un nimero cada vez mayor de
areas de interés.

Los rasgos caracteristicos clave de estas nuevas

alternativas de busqueda seran tanto su enfoque
como su ADN humano y no Unicamente algorit-
mico.

Al centrar todos sus recursos y su atenciéon en un
area muy pequefa y bien definida, y aprovechar
el conocimiento y la experiencia de mdltiples
expertos en la materia, estos nuevos motores de
busqueda funcionaran mejor que Google para
encontrar informacidn relevante en areas de
conocimiento especifico.

Ejemplos tempranos de todo ello son

8 que recopila, revisa y cura las mejores
ciudades y lugares donde los némadas digitales
pueden vivir en todo el mundo, u 8
que no solo recoge y organiza sino que también
preserva fisicamente todas las versiones libe-
radas de herramientas de software libre (facili-
tando la busqueda y la vuelta a cualquier version

anterior de, por ejemplo, Skype o iTunes).

Ambos no son solo motores de busqueda
verticales con muchos filtros personalizados y
especializados, sino que también actiian como
directorios completos donde cada resultado
aporta o agrega una gran cantidad de informa-
ciéon complementaria relevante. Nada que ver
con lo que Google ofrece actualmente.

Este mismo enfoque de busqueda vertical es
también el que utilizan, por ejemplo, By

8 (moda, ropa, calzado y accesorios);
ambos facilitan el descubrimiento a través de las

marcas mediante la curaduria y presentan en un
mismo lugar las novedades y los productos de
moda mas interesantes disponibles en linea.

En un futuro préximo, también es posible que
las personas puedan ajustar y personalizar sus
algoritmos de busqueda, eligiendo y aplicando
sus filtros, fuentes y calificaciones preferidas,

a la vez que colaboran curando y anotando los
resultados de busquedas bien definidas, en lugar
de confiar exclusivamente en la marca Google,
con sus algoritmos secretos. 5 es
un ejemplo temprano en este sentido.

Patrimonio cultural digital
y su conservacion

Aunque hay un acuerdo generalizado en que la
pérdida de la 8 marcé un
momento muy oscuro para el patrimonio cultural
de nuestro planeta, hoy no nos parece dema-
siado preocupante el hecho (y no simplemente la
probabilidad) de que una parte muy significativa
de nuestro contenido digital se pierda para
siempre dentro de unos afios.

Consideremos este ejemplo: se estima que

el 44% de los sitios web que existian en 1998
desaparecieron sin dejar rastro en tan solo un
afio ( 87).

Teniendo en cuenta todas las cosas buenas que
se pueden extraer de nuestra cultura al curar
contenidos, la conciencia de la inconsistencia de
los contenidos digitales y la facilidad con la que
se pueden perder, ;qué se esta haciendo para
preservar el contenido curado para un futuro a
largo plazo?

Lamentablemente, en este frente se estd ha-
ciendo muy poco o nada. Aunque existen iniciati-
vas y organizaciones especificas dedicadas a ello,
algunas bibliotecas nacionales como la Biblioteca
Britanica, la Biblioteca del Congreso de los
Estados Unidos y el 8 todavia
estan muy lejos de contar con los recursos y la
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tecnologia para poder preservar todo lo que es
relevante.

Y una de las razones clave por las que todavia no
son capaces de hacerlo es que no hay nadie que
sugiera donde esta el mejor material para ello.

De hecho, aunque demos por sentado que cual-
quier cosa guardada o publicada en linea estara
alli para siempre, tenemos sobradas pruebas de
que no es asi y que gradualmente perderemos
una gran parte de los contenidos que creamos,
publicamos y compartimos en linea.

En un estudio reciente sobre referencias acadé-
micas, Zittrain et al. (2013) descubrieron que mas
del 70% de todos los enlaces a paginas web que
aparecian en las publicaciones académicas no
funcionaban. Lo mismo habia sucedido con el
50% de los dictamenes de la Corte Suprema de
los Estados Unidos. Después de seis afios, casi

el 50% de las URL citadas en esas publicaciones
daban error.

En otro estudio realizado en 2014 en la Facultad
de Derecho de Harvard se encontré que «mas
del 70% de las URL dentro de la Harvard Law
Review y otras revistas, y el 50% de las URL den-
tro de los dictdmenes de la Corte Suprema de
Estados Unidos no enlazaban con la informacién
citada en origen» (Fuente:

El contenido desaparece por muchas razones:
gran parte se traslada a otros sitios en linea y se
vuelve dificil de encontrar; otro se censura, se
elimina por razones de copyright u otras razones
legales, y otro desaparece porque el autor o

el editor no mantienen correctamente su sitio
web. Algunos contenidos se pierden por ataques
maliciosos y otros se desconectan porque no hay
recursos econémicos para mantenerlos.

Ademas, la evolucién y los cambios en los
formatos y estandares de archivo y hardware
hacen que sea ain mas dificil acceder a archivos

y documentos de tan solo veinte o treinta afios
de antigliedad (por ejemplo, los disquetes de

5% pulgadas o las toneladas de cintas de video
analdgico utilizadas por los estudios de televisidn
hasta los afios ochenta). ;Cémo podemos ver y
acceder a todo ello si no se digitaliza?

Aunque es posible que nunca hayamos oido
hablar de él, este fendmeno es tan grande y
profundo que se le ha dado un nombre oficial:

% Significa el deterioro de los enlaces
web que funcionan mal debido a una o mas de
las razones enumeradas anteriormente.

El impacto del Linkrot no es marginal: diferen-
tes estudios e informes de investigacion indican
que puede representar hasta un 30% o mas de
todos los documentos publicados en linea.

Ademas, nadie tiene ninguna certeza sobre el
futuro de las plataformas de intercambio de
contenido donde publicamos y compartimos
gran parte del nuestro. No sabemos si seguiran
vivas e independientes o si se restringiran o
cobraran por acceder al contenido, si seran
compradas, cerradas o controladas por entidades
mas grandes o incluso por Gobiernos.

Desde este punto de vista, nuestro patrimonio
cultural digital se basa en pilares muy precarios.
Hemos dejado en manos de las redes sociales y
de las grandes plataformas digitales el copiado
de seguridad y la infraestructura para alojar
nuestro contenido. Son ellas, por tanto, las que
dictaran la vida futura de gran parte de nuestro
patrimonio cultural.

Si bien las empresas que utilizamos para reco-
pilar, publicar y curar informacién hoy en dia
tienen interés en garantizar que ninguno de esos
datos se pierda, tampoco parecen conducirse
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por ideales humanistas, sino mas bien por lo que
dictan Wall Street y sus inversores.

Pero alin mas importante es que estas empresas
no son siquiera conscientes de la gran respon-
sabilidad cultural que tienen y por lo tanto,
obviamente, no se preocupan por ello.

En esta situacidn, jcuanta confianza podemos
depositar en ellos como guardianes de nuestro
patrimonio cultural?

Dada la posibilidad, no tan remota, de un

90
)

hay pocas esperanzas de que todo lo que pueda
sobrevivir sea accesible por las generaciones
futuras o por seres inteligentes de otras galaxias.

Por ello es aqui precisamente donde debemos
poner toda nuestra energia, investigacion y
atencién.

A continuacion proponemos varias vias de
accion alternativas que podrian ser tomadas en
cuenta para ayudar a preservar nuestro patrimo-
nio cultural:

Incrementar la conciencia publica sobre
la fragilidad de los contenidos digitales y
la necesidad de seguir mejorando la tecno
logia y las herramientas disefiadas especi-
ficamente para ayudarnos a conservarlos
durante mas tiempo.

Incrementar la apreciacion publica por
la preservacion de nuestro patrimonio
cultural, por su importancia, su valor y las
consecuencias de su pérdida.

Apoyar e incentivar las actividades tanto
gubernamentales como individuales que
se esfuercen por recopilar, organizar y
preservar informacién y contenido de valor
significativo para la sociedad. Capacitar a
muchas mas organizaciones e individuos
en el arte de encontrar, revisar, organizar y
agregar valor a estos contenidos.

Crear y mantener multiples indices redun-
dantes y actualizados para todas las colec-
ciones que hay disponibles. Un directorio
de directorios relevantes culturales bien
curado, por asi decirlo. Esta coleccion de
colecciones deberia estar completamente
distribuida y no asegurada en un solo lugar;
ademas deberia ser facilmente replicable
de un dispositivo a otro y continuamente
actualizada (pero con un registro completo
de todos los cambios realizados).

Las soluciones tecnolédgicas que ayudarian en
esta direccién serian aquellas que podrian permi-
tir:

La clonacidn y replicacidn de gran canti-
dad de datos a nivel local.

Acceso en linea a través de nuestros
propios recursos distribuidos, incluso
de cuando no habia Internet (utilizando
nuestra propia red de amigos).

Una forma de almacenar y preservar
fisicamente este valioso contenido du-
rante periodos de tiempo muy prolongados
y en condiciones climaticas extremas. (Los
cristales y la memoria holografica pueden
ser algunas de las soluciones que podre-
mos tener en consideracién muy pronto.)

Accesibilidad a esta informacién archivada
para las generaciones futuras de computa-
doras y maquinas inteligentes.

Ya estan surgiendo una serie de servicios y
herramientas para hacer frente a algunos de los
problemas basicos relacionados con Linkrot.
Entre estos podemos mencionar:

°: una version personal de Internet
Archive-Wayback Machine, que permite
a cualquier persona archivar permanente-
mente cualquier pagina web publica.

92y 9: dos servicios
comerciales especificamente dedicados a
crear una copia permanente de cualquier
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pagina o documento, de modo que pueda
referenciarse sin temor a que el original sea
movido, borrado, censurado o retirado.

La cuestidn clave de estos servicios es que la
mayoria no parecen estar exentos de la variable
que los hace a todos tan vulnerables como
cualquier otro servicio editorial en linea o las
redes sociales: la permanencia del negocio (su
capacidad de permanecer vivos como un negocio
en el futuro) y su capacidad para encontrar
formas de almacenar permanentemente tales
datos en soportes fisicos que se puedan acceder
y utilizar incluso sin Internet.

Conclusiones

La cultura es la expresidon acumulativa de lo que
vemos, hacemos y creemos y de lo que expresa-
mos a través de nuestras actividades cotidianas,
ya sean comerciales, creativas o espirituales.

La curacién de contenidos recoge, organiza y
preserva los mejores y mas interesantes artefac-
tos de nuestra cultura, ya se trate de noticias,
pinturas, videos digitales, panoramicas 3D o
historias y entrevistas a gente de la calle.

La curacién, como tal, es el mejor instrumento
para mantener, preservar y dejar que otros
descubran cémo es nuestra(s) cultura(s). Nos
permite transmitir el valor de nuestra cultura a
otros a través del tiempo.

Hoy en dia, los curadores de contenido estan

a nuestro alrededor y ayudan a la sociedad a
identificar y descubrir lo que es relevante, intere-
sante, innovador, raro, separando activamente el
trigo de la paja.

Y a medida que las marcas tradicionales y los
portavoces institucionales pierden su fiabilidad,
los curadores de contenidos los reemplazan
convirtiéndose en nuestros nuevos guias de
confianza.

Al seleccionar, archivar y presentar continua-
mente los mejores recursos e informacién
disponibles, los curadores de contenido definen
quiénes somos y el perimetro y la profundidad de
nuestros intereses.

La curacion es el museo vivo y actualizado de
nuestra cultura.

Para apoyarla debemos encontrar e idear ma-
neras mas efectivas de preservar las colecciones
digitales que publicamos y compartimos en linea.

Si Internet se censura alguna vez, se cae o

se bloquea por eventos imprevisibles que no
podemos anticipar ahora, no debemos dejar que
nuestra cultura desaparezca en pocos milise-
gundos. Necesitamos saber como preservar ese
contenido de forma segura y a largo plazo.

Este es nuestro desafio para el futuro.
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